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DAS ZUHAUSE. Fiir den einen offener Aus-
druck seines Lebensstils, fiir den anderen

Riickzugsort vom Alltag.

Wie auch immer — es ist meistens gepragt
von dulleren Einfliissen: Mode, Zeitgeist,
Trends. Je bewuBter die Einrichtung und
Gestaltung ausfallt, desto gréer die Orien-
tierung an gesellschaftlichen Normen.

Was die Wandgestaltung — aber
auch das Interior-Design — anbe-
langt, wechseln sich ,,.bunte und
unbunte Phasen” ab. Seit der Jahr-
tausendwende befinden wir uns
wieder in einem bunten Abschnitt,
wo Farben eine zentrale Rolle spielen. Doch
gerade das macht die Auswahl schwierig:
Welche Farben sind ,.in”, welche Kombina-

tionen entsprechen aktuellen Trends?

Alpina hat in Zusammenarbeit mit der Hildes-

heimer Hochschule fiir Angewandte Wis-
senschaft und Kunst nachweisbare Trends
aufgesplirt und fiir die Wandgestaltung von
morgen definiert. Sie sind einfach umsetzbar
mit dem hochwertigen Produkt-

sortiment von Alpina.
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© Was versteht man eigentlich genau unter dem Begriff
LIrend”?

Prof. Schlegel:

Trend kommt aus dem Englischen und bedeutet Verlauf,
Tendenz, Richtung. Klassischerweise beschreibt der
Begriff globale Entwicklungen, die nicht beeinfluffbar
sind und sich friiher oder spdter direkt oder indirekt auf
den einzelnen auswirken.

Der Prozef verlduft ,, zdihfliissig “, er entwickelt sich
tiber einen lingeren Zeitraum ... Mittlerweile existiert

jedoch auch eine wissenschaftlich fundierte moderne

Wir fUhren mit Prof. Schlegel ein Interview zum Thema Trend.

Prof. Schlegel ist Leiter des Institute International Trendscou-
ting an der Hochschule fur Angewandte Wissenschaft und Kunst
in Hildesheim. Hier werden Entwicklungen in der Gesellschaft,
Technik, Mode, Architektur und im Design konstant beobachtet
und wissenschaftlich dokumentiert.

HANK

HAWK HOCHSEHULE
FUR ANGEWANDTE
WESSEMECIAFT LN EURET

Trend-Auffassung, die dem umgangssprachlichen
Gebrauch des Begriffes inhaltlich néiher kommt.

© Dann méchten wir uns hier eher mit der modernen
Interpretation beschéftigen. Was sagt sie aus? Liegt jetzt
etwa alles Beliebige ,,im Trend”?

Prof. Schlegel:

Nein, keinesfalls. Die moderne Auslegung ist lediglich
flexibler — sie erlaubt auch Tendenzen von mittelfristiger
Lebensdauer und solche, die nachweislich von der Indu-

strie durch Neuverkniipfungen geschaffen werden.

Auferdem toleriert der ,,moderne Trend
individuelle Gegensditze. Zum Beispiel die
Belange der ,, schnellebigen Spafsgesell-
schaft* neben dem Verlangen nach ,, Ruhe
und Wellness “. Moderne Trends sind kon-
kreter wahrnehmbar und greifbar — etwa in
den Bereichen Mode, Innenarchitektur und
Farben. Sie miissen jedoch durch umfas-
sende wissenschaftliche Beobachtungen
gefestigt sein.

© ist ein neuer Trend immer absolut neu?

Prof. Schlegel:

Trends bauen immer auf vorhandenen
Trends auf. Sie sind eine Weiterentwicklung
des aktuellen Stands, der mit neuen Vari-
anten, Elementen o. d. kreativ verdndert
wird. Trends spiegeln nicht zwingend eine
derzeitige Realitdt wider, sondern driicken

vielmehr eine Zukunfisidee bzw. Vision aus.

© welche Rolle spielen Farben beim
Thema Trend?

Prof. Schlegel:

Farbe ist ein wichtiges, wenn nicht das
zentrale Ausdrucksmittel von Trendorien-
tierung. Menschen haben stets das Be-
diirfnis nach Neuem, nach Abwechslung
und Verdnderungen. Trendfarben sind das
Ergebnis dieses allgemein vorhandenen
Wunsches, Farben zu wechseln. Sei es in
der Mode, bei Mébeln oder in der Wand-
gestaltung.

© In Zusammenarbeit mit Alpina haben
Sie die aktuellen Trends fiir Wandfarben
2007/2008 entwickelt. Wie gehen Sie bei
Ihrer Arbeit vor? Wie finden Sie die Trends?

Prof. Schlegel:

Farben unterliegen Zyklen. Die Dokumen-
tation dieser Farbzyklen iiber Jahrzehnte
ist das Fundament unserer Trendforschung.
Darauf aufbauend erfolgt das sogenannte
TrendScouting: das konstante Beobach-
ten und Verfolgen von Entwicklungen in
vielseitigen Bereichen und Medien. Dazu

gehdren etwa internationale Zeitschriften,

Messen, Internet und WebDesign, Szene-
zeitschriften, Bars, Clubs, Szenetreffs,
Schaufensterauslagen etc. Es erfolgt eine
detaillierte Analyse in bezug auf Farben,
Strukturen und Materialien. Aus den
Ergebnissen leiten wir unsere Zukunfts-

prognosen ab.

© Und wie sehen die Prognosen fiir die
Wandgestaltung aus?

Prof. Schlegel:
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Al armonie

Eleganz ist zeitlos. Eine Lebens-

LivingStyle Silhouette Gold

einstellung. Bewuft den Hang
wum Schénen ausleben. Luxus
genieflen. Der Trend Elegance
setzt diese zeitlosen Werte zeit-
gemdff um. Mit anspruchsvollen
Kombinationen unterschied- : | §
licher Stile auf hohem Niveau. '

Edles Ambiente — modern

interpretiert!

"
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Comfort Holzlasur,
NuBbaum

LivingStyle Atelier Color
ntrast Spring + Atelier Effect Gold

Die Wohnung uls Ruhepol einrich-
ten. Mit natiirlichen Farben und
Materialien. Oliv, Ocker, florale
Muster und die guanze Palette der
Brauntione bestimmen die Wand-
gestaltung.

Die urspriingliche Schwere der
Grundfarben wird flankierend durch
frisches Hellblau und Tiirkis relati-
viert. Im Interior finden sich Natur-
elemente und schwere Stoffe.

Den Trend Nature kennzeichnet
Originalitiit durch und durch.
Kiinstliche Farbanmutungen und
Mauterialien sind tabu. Dus persbn-
liche Wohlfiihlen, der Riickzugsort
steht im Fokus - ohne die gesell-
schaftliche Anbindung zu verges-
sen. Urspriinglich leben und am
Leben teilnehmen!

Farbtonkarten ab Seite 32. Abweichungen von Originalfarbténen

sind drucktechnisch oder durch Bildschirmprésentation bedingt.
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Farbton Trend
Prestige No. 12

Prestige No. 10

X/

ERHABENHIEIT rrieer
ROMANTIK

EPOCHEN VERSCHMELZEN, STILRICHTUNGEN FUGEN SICH

AUF VOLLIG NEUE, FASZINIERENDE ART UND WEISE ZUSAMMEN.
DER TREND PRESTIGE UBERRASCHT MIT UNGEAHNT REIZ-
VOLLEN GEGENSATZEN: SO UPPIG WIE PURISTISCH, SO MODERN
WIE BAROCK, SO AUFWENDIG WIE SCHLICHT.

OPULENZ MODERN INTERPRE-
TIERT, VIELSEITIG UND HOCH-
WERTIG INSZENIERT.

DIE WANDE TRAGEN BRAUN
UND BLAU IN ZUMEIST DUNKLEN
TONEN. CREME UND HELLGRAU
SETZEN LICHTE, TIEFE ROTTONE
EDLE AKZENTE.

MOBEL UND ACCESSOIRES BESTE-
HEN AUS EXKLUSIVEN HOLZERN,
SAMTENEN STOFFEN UND SATIN.
WEITERHIN WERDEN LEDER,
STUCK SOWIE PELZE UND FELLE
EINGESETZT.

DIE ANMUTUNG DES TRENDS

PRESTIGE IST SCHWER, TEILS
UBERLADEN UND EDEL.
HIER UND DA SIND STRENGE
ANKLANGE ZU FINDEN, DIE ABER
DURCH VERSPIELTE ELEMENTE
WIE BAROCKE FORMEN KOMPEN-
SIERT WERDEN.

Farbton Trend
Prestige No.14

)I\ TR T

EBENSO STEHEN DIE TEILWEISE
ROMANTISCHEN ASPEKTE SCHLICH-
TEN KONTUREN GEGENUBER.
GEGENSATZE IN VOLLENDUNG.

LHAFH

3o NELE.

Wand links: LivingStyle Metal-Lights, Gold
Wand mitte: LivingStyle Metal-Lights, Platin
Wand rechts: Farbton Trend Prestige No. 17
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LivingStyle Structur im
Farbton Trend Fun No. 1

-
pe 2

e

Junger als die anderen sein. Mil pep-
piger, individueller Wandgesltaltung.
Rose, Pink, Orange und Gelb sorgen
fur lebendige Optfik, die durch helle
Crun- und Blaulone nochmals unter-
strichen wird. Die Einrichfung wird von
hellen Holzern, Plaslik, groben Stof-
fen, farbigem Clas und floralen Prinfs
bestimmr — ein bunfer Musfermix|

Den Trend Fun progen Offenheir,
Ceselligkeif und Lebensfreude. &r
ziliert Elemente des Einrichfungsstils
der 50er Dis /O0er Jahre. Seine Kurz-
lebigkeil isf bewuBfer Ausdruck von
Flexibilital und der Aufgeschlossen-

heif fur Neues. Die akiuelle Gestal-
fung moachl schon heute neugierig
auf das Oesign von morgen!

Farbtonkarten ab Seite 32. Abweichungen von Originalfarbtdnen
sind drucktechnisch oder durch Bildschirmpréasentation bedingt.

Das Leben ist bunt - Abuwechslung macht
SpaB. Wer sagt, dab Schnelllebigkeit nicht
auch positive Seiten hat?

Der Trend Fun ist das beste Mittel gegen
Langeweile. Mut haben zu eigenuwiilligen
Gestaltungen und frischen Farben.
Kombinieren was gefallt, auffallt und fiir
gute Laune sorgt!

Farbton Trend Fun No. 16
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FARBDESIGNSTUDIO

Petra

Farb-Designerin,

Kar

TrenoD

Ruhnau Dipl.,

| Grote, Stylist

30

-Designer

nenarchitektin/Farbdesign,

SO ARBEITET DAS FARB DESIGNSTUDIO.

Interessante Details am Beispiel des Trends FUN.

Die in diesem Magazin vorgestellten Trends beruhen auf
wissenschaftlichen Studien, die vom Institute International
Trendscouting an der Hochschule fiir Angewandte Wissen-
schaft und Kunst in Hildesheim entwickelt wurden.

Die praktische Umsetzung in den Raum erfolgt durch
das FarbDesignStudio — es besteht aus einem Team
von Architekten, Innenarchitekten, Farbdesignern

und Malermeistern. Hier werden die wissenschaftlich

Master-Sample HAWK/Institue International Trendscouting
! - :,

fundierten Trend-Prognosen in konkrete Farben und Wand-

strukturen tibersetzt.

Als Basis fiir die Umsetzung der Trends erhélt das Farb-
DesignStudio von den Wissenschaftlern sogenannte
.Master-Samples” — das sind Kollagen mit den entspre-
chenden Trend-Welten und -Farben. Die Profis im FarbDe-
signStudio konzipieren daraufhin passende Stilrichtungen,
die im Raum anwendbar sind. Hierzu priifen sie die Farbtone
im einzelnen auf ihre Eignung als Wandfarbe und entwickeln
Farb- und Oberflachenkombinationen, die den einzelnen
Trend am besten charakterisieren. Je nach Trend wahlen sie
auch Ornamente, grafische oder florale Muster aus.

Der Trend FUN zeichnet sich zum Beispiel durch die Kom-
bination von Gelb-, Aubergine- und Rosétdnen aus. Die fiir
.FUN" charakteristischen floralen Muster werden auf dem

Paravent zum Blickfang. Kreative Wandtechniken {iber-
setzen die Spontanitdt und Individualitdt dieses Trends.

Nach Festlegung aller Farben, Oberflachen und Kombi-
nationen erfolgt das Foto-Shooting. Hierfiir werden typi-
sche Raumsituationen entworfen. Dazu gehdren nicht
nur Raumarchitektur und Wanddesign, sondern auch das
Styling mit den passenden Mdbeln und Accessoires.

Fiir ,FUN" wurden Rdume mit groRem, loftartigem Cha-
rakter konzipiert. Sie sind durch besonders individuelle,
abwechslungsreiche und junge Inszenierungen mit
Zitaten aus den 50er bis 70er Jahren geprégt. Die so ent-
standene konkrete , Trend-Welt FUN zeigt sich auf den
Seiten 24 bis 26: Farben, Oberflachen, Raumsituationen,
Maobel und Accessoires sind als stimmungsvolles
Gesamtbhild zusammengefal3t.
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Alpina:2007:BRO_Broschuere_ab4SeitenDINA4:AF070274_BRO_Trend-Magazin:AF070274_Bilder:Moodboard_Natty_Amaze.jpg
Alpina:Masterscans:004200:AF004264.jpg
Alpina:Masterscans:004300:AF004395.jpg
Alpina:Masterscans:004300:AF004396.jpg
Alpina:Masterscans:004400:AF004439.jpg
Alpina:Masterscans:004200:AF004241.jpg
Alpina:Alpina_Logos:Alpina_Logos_5c:Alpina 5c.eps



TREND-Effekte
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TREND-Farben TREND-Effekte
[01] [82]ss0 o3 [04]s.5.07
TREND Elegance 1 TREND Elegance 10 i

TREND-Farben

s.S.12

[02]s.5.12

Alpina Living-  Alpina Living-  Alpina Living-
Style Atelier Style Atelier Style Atelier
Color Golden Color Contrast  Color Contrast
TREND Nature 2 Peach + Cosmos + Spring +
Atelier Effect  Atelier Exclusiv Atelier Effect
Gold Contrast Gold

Alpinaweil} Alpina 2in1 Alpina Living-  Alpina Living-
abgetontim Lack Farbton  Style Silhouette Style Accent
Farbton Trend  Bordeaux, mit Silhouette  + 1 x Coleration
TREND Elegance 11 Elegance No. 1 Alpina Kunst-  Gold Alu, rechts:
mit LivingStyle  harz Lack, LivingStyle
Silhouette Silver Farbton Silber

TREND Elegance 2

Structur Wand-
lasur, Farbton

TREND Elegance 3 TREND Elegance 12 Melody TREND Nature 3

[ s.5.08 [05]s.s.13  |{os AT

»
3 [

notuvre

TrenboD

32

TREND Elegance 4 TREND Elegance 13 . 4 TREND Nature 4 TREND Nature 13
Alpina Living- Alpina Comfort- Alpina Living-  Alpina Living-
Style Atelier Holzlasur, Style Structur ~ Style Accent,
Color Golden NuRbaum abgeténtim Champagner
TREND Elegance 5 TREND Elegance 14  Sun + Atelier TREND Nature 5 TREND Nature 14 Farbton Trend
Exclusiv Gold Nature No. 10

TREND Elegance 6

TREND Elegance 7

TREND Elegance 8

TREND Elegance 9

FARBTONKARTE

TREND Elegance 15

TREND Elegance 16

TREND Elegance 17

TREND Elegance 18
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TREND Nature 6 TREND Nature 15

TREND Nature 16

TREND Nature 17

TREND Nature 18

FARBTONKARTE
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Eingebettete Bilder
Alpina:Masterscans:004400:AF004483.tif
Alpina:Masterscans:004200:AF004226.jpg
Alpina:Masterscans:004200:AF004219.jpg
Alpina:Masterscans:004200:AF004211.jpg
Alpina:Masterscans:004200:AF004220.jpg
Alpina:Masterscans:004400:AF004440.jpg
Alpina:Masterscans:004200:AF004214.jpg
Alpina:Masterscans:004300:AF004338.jpg
Alpina:Masterscans:004300:AF004347.jpg
Alpina:Masterscans:004300:AF004318.jpg
Alpina:Masterscans:004300:AF004379.jpg
Alpina:Masterscans:004300:AF004345.jpg
Alpina:2007:SON_Sonstige Produkte:AF070261_SON_Trend_Farbkarten:AF070261_Bilder:ELEGANCE:ELEGANCE_bmp.tif
Alpina:Masterscans:004200:AF004221.jpg
Alpina:Masterscans:004200:AF004225.jpg
Alpina:Masterscans:004300:AF004346.jpg
Alpina:Masterscans:004300:AF004333.jpg
Alpina:Masterscans:004300:AF004323.jpg
Alpina:Masterscans:004200:AF004294.jpg
Alpina:Masterscans:004300:AF004321.jpg
Alpina:Masterscans:002100:AF002141.jpg
Alpina:Masterscans:003600:AF003653.jpg
Alpina:Alpina_Logos:Alpina_Logos_5c:Alpina 5c.eps
Alpina:Masterscans:004200:AF004275.jpg
Alpina:Masterscans:004400:AF004479.jpg
Alpina:Masterscans:004400:AF004480.jpg
Alpina:Masterscans:004300:AF004367.jpg
Alpina:Masterscans:004400:AF004453.jpg
Alpina:Masterscans:004400:AF004454.jpg
Alpina:Masterscans:004200:AF004263.jpg
Alpina:Masterscans:004400:AF004474.jpg
Alpina:Masterscans:004200:AF004277.jpg
Alpina:Masterscans:004200:AF004268.jpg
Alpina:Masterscans:004400:AF004452.jpg
Alpina:Masterscans:004300:AF004375.jpg
Alpina:Masterscans:003200:AF003273.jpg
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TREND-Farben

TREND Prestige 1

TREND Prestige 2

TREND Prestige 3

TREND Prestige 4

TREND Prestige 5

TREND Prestige 6

TREND Prestige 7

TREND Prestige 8

TREND Prestige 9

FARBTONKARTE

TREND Prestige 11

TREND Prestige 12

TREND Prestige 13

TREND Prestige 14

TRENDPrestige 15

TREND Prestige 16

TREND Prestige 17

TREND Prestige 18

TREND-Effekte

m s.S.19

Alpina LivingStyle Metal-Lights,
Farbton Kupfer

Alpina LivingStyle Metal-Lights,

Farbton Gold, Silber
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TREND-Farben

TREND Fun 1

TREND Fun 2

TREND Fun 3

TREND Fun 4

TREND Fun 5

TREND Fun 6

TREND Fun 7

TREND Fun §

TREND Fun 9

FARBTONKARTE
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TREND-Effekte

TREND Fun 10

TREND Fun 11

Alpina LivingStyle
Structur, abgetont

im Farbton Trend
TREND Fun 12 Fun No. 6

TREND Fun 14

TREND Fun 15
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TREND Fun 16

Eomra
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TREND Fun 17

TREND Fun 18






